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» Figur 9.1. Skillnaden mellan responsiv och adaptiv design.
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» Figur 9.2. Anvanda respektive foredragna betalsatt 2018.
(Svensk e-handel 2018, Dibs)
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SA HAR UPPFATTAS DE OLIKA BETALSATTEN
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» Figur 9.4. Hur olika betalsatt uppfattas av konsumenterna. (Svensk e-handel 2018, Dibs)
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VAL AV WEBBSERVER

Klient

@ Kundema anger e-butikens adress
0 Foretaget laddar upp e-butiken (URL) som pekar pa en specifik del
till en webbserver via ftp. INTERNET av en specifik server.
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€ Webbservern skickar filer till
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» Figur 9.5. Val av webbserver
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Titeltagg

l

Sanoma — Léromedelsf}b}#é med marknadens|basta laromedel ...
https://www.sanomautbildning.se ~
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» Figur 9.6. Sa har byggs posterna upp i Googles resultatlista.
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» Figur 10.1. Anvandarupplevelsen avgors av e-butikens interaktionsdesign, informationsdesign och grafiska design.
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» Figur 10.2. Konverteringsprocessen — Stanna kvar.
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» Figur 10.3. Konverteringsprocessen — Hitta rdtt erbjudande.
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» Figur 10.4. Konverteringsprocessen — Kdnna fortroende.
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» Figur 10.7. Konverteringsprocessen — Nd avslut.
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MATERIALFORSORJNING FYSISK DISTRIBUTION
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» Figur 11.1. Forsorjningskedjan innefattar hela varuflodet - fran tillverkare till slutkund.
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FYSISK DISTRIBUTION
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» Figur 11.2. Processen for utleveranslogistik (outbound logistics).




