Marknadsforing

- MODELLER OCH PRINCIPER

Svar till Casefragor

Case 18 Kungligt lader

1. Egentligen behover inte Bole ndgon UsP eftersom varumarket r rotat i en stark hantverks-
tradition och har starka virderingar och en tydlig varumarkesidentitet. Men pa ett attraktivt

satt skulle man kunna formulera Bolebyns usp sa hir:

” Att silja estetiska foremal och accessoarer av extremt hog kvalitet utifrdn en historisk

hantverkstradition till hogsta kvalitet, handtillverkade med omsorg och kirlek, en i taget.”

2. Benamningen Kunglig Hovleverantor adderar starka och unika institutionella associationer
till varumairket och bidrar med en premium- och kvalitetsgaranti. Kunglig Hovleverantor blir
som en “garant” for det garanterade varumirket ”Bole”. Det tillfor trovardighet, integritet
och autencitet till varumarket kungligt lader. Genom den institutionella kopplingen och
varumarkesassociationen till Kunglig Hovleverantor si transformeras Boles varumarke till ett

institutionellt varumarke med dnnu mer historia, prestige, trovardighet och kvalitetsassociationer.

3. Bole anvinder sig av fokuserad differentiering och ar ett sd kallat ”craft luxury brand” i stil
med Koenigsegg och Lamborghini, exklusiva produkter, tillverkade en at gingen med absolut
hogsta kvalitet pd marknaden. Man kan jamfora med det franska lyxvarumarket Hermes, vars
exklusivare viskor tar flera dagar att gora, till exempel Birkin Bag. Den differentierade strategin
innebdr att man ger s mycket mer, men till ett hogre pris. Craft syftar pd att varumarket arbetar

med mycket hog hantverkskvalitet pa alla sina produkter.

4. Hogsta mojliga pris pd marknaden (pris), ultrahog produktkvalitet med hantverksskicklig
tillverkning och tradition (produkten), unik selektiv distribution dar man far besoka butiken sjalv
pa mycket begriansade oppettider eller alternativt gora specialbestillningar och vinta pa sin tur
(platsen). Marknadskommunikationen (paverkan) dr mycket selektiv och man behover inte jobba
med traditionella attribut kring annonsering och liknande format. Istillet jobbar man som ett
traditionellt lyxvarumarke och bygger upp sin lyxposition och sitt rykte 6ver tiden, en process

som redan pagdtt i Over 100 ar.
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Case 19 Angavallens hilsogrisar

1. Man kan siga att Angavallens hilsogrisar utgor ett skolexempel pa Ansoffmatrisen. Man
borjade i liten skala med marknadspenetration for att sedan ge sig in pd nya marknader genom
produktutveckling och till slut diversifiera fran kottnara produkter via traditionell foradling
(som pastejer), till att diversifiera sig mot hotell- och restaurangindustrin, dar man idag ar

verksam inom slakteri, dagligvaror, hotell och restaurang.

2. Angavallen skulle kunna ta hilsotemat vidare och utveckla spa-verksamhet och ett gym eller
en hilsostudio i anslutning till sitt hotell. T verksamheter narmare karnan skulle man kunna
forsoka fa in sina mer foradlade produkter i livsmedelsbutiker av exklusivt slag eller i saluhallar.
Man skulle alltsd kunna siga att bade diversifieringsstrategin och marknadsutvecklingsstrategin

gar att utveckla mer.

Generellt giller att ju lingre ifrdn karnvarumarket och kidrnverksamheten
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Case 20 Grona klader

1. Jackson Hole skulle kunna efterstrava att jobba med Svanen och Bra Miljoval, pa lang sikt
skulle man dven kunna ha ett mal for sin csr-process kring social markning om tillverkning av

jackorna sker utomlands.

2. Man kan inte kdpa en autentisk miljomarkning utan man maste leva upp till strikta kriterier
for den som dven omfattar tredje parts certifiering. Om det inte vore sa skulle alla foretag
ha miljomarkning och det skulle mista sin mening. Daremot kan viss miljomarkning vara
forknippad med en avgift for de som lever upp till kriterierna. Rétten att anvinda till exempel

fairtrade-market kostar cirka en procent av en varas konsumentpris.

3. Man bor positionera sitt grona varumairke lite som ett ingrediensvarumairke eller kvalifikations-
varumarke. Om det dr mojligt kan man forse plaggen eller jackan med en tag, ungefar som med
Gore-Tex, med information om miljocertifieringen. Man kan ocksa kommunicera det via sin
webbsida eller sina sociala medier. Det maste dock ske med trovirdighet och integritet kring
varumarket. Det far under inga omstiandigheter verka som ndgonting kopt eller paklistrat med

avseende att silja mer.



